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Lausunto Kasvuyrittajyyden
ohjelmasta (sis. Mittelstand)

Tydmarkkina- ja edunvalvontajirjestd Suomen Tekstiili & Muoti ry (STIM) kiittaa
mahdollisuudesta antaa lausunto tyo- ja elinkeinoministerién (TEM) kasvuyrittdjyyden
ohjelmasta, jonka toimenpiteilld pyritdan kohti hallitusohjelmassa olevaa tavoitetta
kaksinkertaistaa kasvuhakuisten keskisuurten yrittdjavetoisten yritysten (Mittelstand)

maira vuoteen 2030 mennessa.

On myonteistd, ettd pk-yritysten kasvun tukemiseen panostetaan, ohjelman tavoitteet ja
toimenpiteet ovat laajalti oikeasuuntaisia ja kannatettavia. On tirkeédi edesauttaa
erityisesti yhd useamman pienemmaén yrityksen kasvamista keskisuurten yritysten

kokoluokkaan.

Olemme osaltamme laatineet tekstiili- ja muotialan yritysten seké julkishallinnon
toimijoiden kanssa yhteistydssé kuluttaja- ja brandildhtoisen tekstiili- ja muotialan
kasvusopimuksen, jonka toimeenpano on alkanut syksylla 2024. Sopimuksen
tavoitteena on nostaa kasvua tavoittelevien alan yritysten kasvuvauhti 2,25 kertaiseksi
normaaliin toimialan kasvu-uraan verrattuna vahvistamalla yritysten kasvuhalukkuutta
ja kasvukyvykkyyksid. Olemme sitoutuneet edistimdin kasvusopimuksessa
tunnistettuja 17 toimenpidetta liiketoimintaympéaristda, osaamista ja rahoitusta
koskien. Ne ovat myos hyvin yhteensovitettavissa kasvuyrittdjyyden ohjelman kanssa ja

tukevat siind esitettyja toimenpiteité.

Lausumme kasvuyrittdjyyden ohjelmaluonnoksen tavoitteista ja toimenpiteista

seuraavaa:
3.1 TEM-toimijoiden tavoitteet ja toimenpiteet

Kohta 2. "Kannustetaan yrityksii - erityisesti keskisuuria - rohkeampaan riskinottoon ja

uudistumiseen TKI-toimilla ja hyédyntdmaéaéan esimerkiksi
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T&K-tukia (EU, BF, ELY-keskukset) ja T&K-verokannustimia.” (ja kohta 17 “T&K-tuet
tulee kohdentaa nykyistd painokkaammin kasvuyrityksille seka korkean
innovaatiokyvykkyyden tai -potentiaalin yrityksille”)

e TKI-rahoitus suuntautuu Suomessa edelleen vahvasti teknologioiden
kehittdmiseen. TAmaA jattdd esimerkiksi kuluttajaliiketoiminnassa
menestymisessa keskeiset bréndien TKI-ldhtdisen kehittdmisen ja luovan
osaamisen hyddyntdmisen TKI-toiminnassa julkisen TKI-rahoituksen
ulkopuolelle. Elinkeinoeldmén uudistamisessa tarvitaan tieteen ja teknologian
rinnalla luovaa osaamista seké kulttuurista ja yhteiskunnallista osaamista.
Yrityksia tulisi pyrkid saamaan TKI-toimintaan mukaan monipuolisemmin eri
toimialoilta, my0s kuluttajaliiketoiminnasta seké niiltd toimialoilta, jotka
hyddyntavit teknistieteellisen osaamisen lisdksi kaupallista,
kayttaytymistieteellistd ja luovaa osaamista.

e Suomalainen tekstiili- ja muotiala on tydskennellyt pitkdin
kestdvyyskysymysten parissa ja Suomessa on tehty kansainvéilisesti
korkealaatuista tutkimus- ja kehitystyota esimerkiksi kuituinnovaatioiden ja
tekstiilien kiertotalouteen liittyen. Alan yrityksista 16ytyy lukuisia
edelldkéavijoitd, jotka omilla ratkaisuillaan ja toimintatavoillaan edistévét
vihread siirtymdaa ja kasvattavat koko suomalaisen elinkeinoeldmén
kilpailukykya. Suomen on pidettdva huolta siité, ettd yritysten
toimintaympdristé kannustaa niitd kehittim&én kiertotalouden
liiketoimintamalleja seké tukee alan kestdvyyttd edistavad tutkimusta,

innovaatioita ja investointeja.

Kohta 5. "Huolehditaan innovaatiorahoituksen tasosta, jotta kyetdan muuttamaan mm.
T&K-toimintaa innovaatioiksi ja kansainvéliseksi liiketoiminnaksi ja sen kasvuksi”

e Panostukset innovaatioiden kaupallistamiseen ja niiden saattamiseksi myo6s
kansainvélisille markkinoille ovat ensiarvoisen tarkeitd, tata tulisi tukea
vahvemmin.

e Suomi on selvisti verrokkimaitaan (esim. Ruotsi ja Tanska) jaljessa
aineettoman pddoman hyodyntidmisessi. TKI-panostuksia tulisi jatkossa
suunnata enemmén innovaatioiden ja luovan osaamisen kaupalliseen
hyédyntdmiseen ja kehittdmiseen, etenkin luovan suunnittelun,

kaupallistamisen ja brindin rakentamisen rajapinnoille kasvattamaan
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aineetonta arvonluontia ja luomaan lisdé korkean jalostusarvon liiketoimintaa

Suomeen.

Kohta 7. ”Kehitetdidn kasvuyritysten kansainvilistymispalveluita siten, ettd
Team Finland-rahoitus- ja palvelupolku maakunnasta maailmalle on
katkeamaton.”

e Suomen kuluttajamarkkina on yksin liian pieni voimakkaasti kasvuhalukkaille
kuluttajabrandiyrityksille, ja vienti on alan yritysten kasvun edellytys. Muodin ja
tekstiilin ohella timé& koskettaa my0s muita kuluttajatoimialoja. Haluamme
korostaa sen tdrkeyttd, ettd suomalaisten pk- ja kasvuyritysten kansainvélisen
liiketoiminnan kehittdmistd ja viennin kasvua tuetaan jatkossakin

monipuolisilla, pysyvilld ja toimivilla palveluilla.

Muut tavoitteet ja toimenpiteet

Kohta 21. ”Sdéntelya tulee vihentéi ja tarpeetonta kasvua estivia sdintelyi tulee
poistaa. Pienid ja keskisuuria kasvuyrityksié tulee tukea uuden

sddntelyn (mm. digi- ja vastuullisuussdintely) kdyttdonotossa.”

e  Tekstiili- ja muotiala uudistuu vauhdilla. Vastuullisuus, digitalisaatio ja
kuluttajien kayttdytymisen muutokset muuttavat ja haastavat toimialaa
ennennidkemaittomaélla tavalla. Suomalaiset yritykset ovat tehneet paljon kaikilla
rintamilla, ja halu uudistamiseen on kova. Muutospaineita aiheuttaa alan
kohtaama sdéntelytulva: Menneen kauden aikana Euroopan komissio antoi 16
tdysin uutta aloite-ehdotusta, jotka velvoittavat tekstiili- ja muotialan koko
arvoketjua. Yhtiaikaisesta ja nopeasti toteutetusta sddntelystd seuraa suuri
hallinnollinen ja taloudellinen taakka yrityksille. Tatd sdéntelysta yrityksille

aiheutuvaa taakkaa tulee vihentii kasvun vauhdittamiseksi.
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